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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国原油加工及石油制品市场深度调研与投资前景研究报告

》共十一章。介绍了原油加工及石油制品行业相关概述、中国原油加工及石油制品产业运行

环境、分析了中国原油加工及石油制品行业的现状、中国原油加工及石油制品行业竞争格局

、对中国原油加工及石油制品行业做了重点企业经营状况分析及中国原油加工及石油制品产

业发展前景与投资预测。您若想对原油加工及石油制品产业有个系统的了解或者想投资原油

加工及石油制品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    近几年，我国原油加工及石油制品制造水平有很大提高。由于原油加工及石油制品的种类

以及用途各不相同，这就形成原油加工及石油制品市场销售渠道多元化的局面。总体来看，

目前我国原油加工及石油制品的主要市场渠道还是以中间商代理、自建渠道为主。 

    由于原油加工及石油制品技术指标要求严格且差异较大，所以长期以来，原油加工及石油

制品行业形成了中间商销售的模式，由中间商集合下游各经销商的诸多产品后向客户统一供

应。这种合作方式有利于发挥各自的专业优势，减少交易费用，从而提高整个行业的经营效

率，因而被行业内的企业所广泛采用。据调查，目前原油加工及石油制品厂商中采取中间商

销售渠道模式的比例达到了53.89%。 
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